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Dette strateginotat er blevet til som et delresultat af 2. runde af Kulturarvssty-

relsens og RealDanias projekt om kulturarvskommuner. Strateginotatet udger sam-
men med en kortleegningsrapport afrapporteringen af projektet 5 kulturhavne, som
er et samarbejdsprojekt i Det sydfynske @hav imellem fglgende akterer: Sydfyns
Udviklingssamarbejde (SUS) og Naturturisme I/S (ansggere) samt Svendborg
Kommune, Faaborg-Midtfyn Kommune, Langeland Kommune, Arg Kommune,
Svendborg Museum, @havsmuseet, £rg Museum og Marstal Sgfartsmuseum.

“Strategi for Danmarks bla hjerte” er ikke politisk behandlet i de fire deltagende
kommuner. Publikationen udtrykker saledes alene projektgruppens vurderinger.
COWI har fungeret som konsulent pa projektet. Projektet adskiller sig fra de 3
sidelgbende kulturarvskommuneprojekter ved at favne flere kommuner og museer.
| “Kommune - kend din kulturarv!” fra december 2010 har Kulturarvsstyrelsen
beskrevet samarbejdsprocessen og de erfaringer, projektet har givet, narmere.
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Forankring af projektet

Projektet er et samarbejde pa tvaers af kommuner og museer - pé tvaers af en kompleks geografi. Dets
videre faerd kan eventuelt forankres dels i Udvikling Fyn, dels hos de mange aktarer, som kan lgfte ét eller
flere projekter og statte op om strategien og visionen for Det sydfynske @hav. Som en del af strategien
skal der etableres en gruppe, som kan viderefare og koordinere brugen af logoet Det bld Hjerte.

Hensigten med dette strateginotat er at s& en rakke fr@, som lokale akterer kan f4 til at spire til gavn for
hele det Sydfynske @hav.

De videre perspektiver

Fremtidsfabrikken Sydfyn er en ivaerksattersatsning, hvor igennem et eller flere af strateginotatets
skitserede ideer kan fa luft under vingerne. Derudover findes der en reekke mere eller mindre veletabler-
ede netvaerk af aktarer, som kan fa glaede af hinandens viden og kompetencer - f.eks. i Event Sydfyn,
Syddansk Turismes Leg og Laring og i Maritime Potentialer.

Der er idag flere store projekter i stabeskeen i omradet; herunder en opfalgning pé arkitektkonkurrencen
pa Rudkebing Havn, en udvidelse af Faaborg Havn, masterplan for Svendborg Havn, beslutningsproces-
sen for en nationalpark samt et veeld af mindre projekter. En faelles formidling af kulturarven i et nutidigt

perspektiv er en af de satsninger, som vil kunne skabe opmarksomhed om omradet og dets tiltag pa et

tidligt tidspunkt og skabe grobund for de @vrige ideer.
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Maritime Potentialer.

Maritime Potentialer blev pabegyndt som et udviklings- og kompetenceopbygningsprojekt ledet af
Knowledge Lab under Syddansk Universitet, SIMAC samt SUS. Projektet skulle i perioden 2010-13 veere
“katalysator for udviklingen af baeredygtige, innovative maritime vakstzoner” der gar Synfyn og gerne til
en attraktiv erhvervs- og videnregion inden for det maritime omrade. | projektforlgbet var der taenkt afholdt
en serie workshops, konferencer og netvaerksmgder, som skulle kizzde de maritime virksomheder bedre
pa til at udvikle egne og felles ideer og produkter. En vaesentlig del af projektet ville endvidere handle om
synliggarelse af erhvervene og de kompetencer, der findes i regionen. Projektets skaebne efter forprojektet
er endnu ikke afklaret.

Projektet har indtil nu kortlagt omradets ressourcer og udfordringer, og peger pa, at der i kraft af de
maritime uddannelser, de traditionelle, maritime erhverv og oplevelsesorienterede maritime tilbud findes
en s&@regen koncentration af maritime ressourcer i omréadet. | afrapporteringen af forprojektet anfares det,
at “en sarlig udfordring i udviklingssamarbejdet er det samtidig ogsa, at der i omradet kun i begraenset
omfang er koblinger inden for og mellem de maritime aktarer. Eksisterende relationer er domineret af
traditionelle kunde/leverandgr forhold. Kun & og spinkle netvaerk og perspektivgivende forbindelser har
kunnet dokumenteres”.

Disse observationer henger tet sammen med den indaedte konkurrence, som gennem arhundreder har
hersket imellem havnene og deres erhverv. Maritime Potentialers workshops og netvaerksdannelse vil
kunne give en platform at diskutere samarbejde og konkrete projektidéer pa, og vil synliggare det poten-
tiale, der ligger i at markedsfare omrédet samlet.
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47 {vAD ER EN KULTURARVSKOMMUNE?

Af Lisbeth @hrgaard, Kulturarvsstyrelsen

Efter kommunalreformen er det kommunerne, som er de starste varetagere af kulturarven i Danmark. Den
er derfor blevet et vigtigt emne for kommunerne - ikke kun som emne i kommuneplanerne og i bevarende
lokalplaner, men ogsé fremadrettet i de kommunale udviklingsstrategier. Derfor har Realdania og Kul-
turarvsstyrelsen gnsket at undersgge, om kulturarven kan bruges som lgftestang for udvikling i kommu-
nerne. De har derfor bevilget penge til at fa et antal kommuner til at arbejde mere aktivt med kulturarven i
Kulturarvskommuneprojektet.

Farste kulturarvskommuneprojekt 2006-2007

Realdania og Kulturarvsstyrelsen udpegede fire kulturarvskommuner i februar 2006. De kommuner, der
blev udpeget efter to ansggningsrunder var Haderslev, Hjgrring, Hvidovre og Aalborg Kommuner. De fik
statte i 2006 og 2007 til at undersgge potentialet i kulturarven til udvikling af kommunen. I alle fire kom-
muner fik kulturarven en vigtig rolle som ressource i den fremtidige udvikling. Dette blev i farste omgang
synliggjort i kommunernes forskellige udkast til planstrategier i labet af 2007.

Erfaringerne fra det farste Kulturarvskommuneprojekt er samlet i publikationen "Kulturarven — et aktiv. An-
befalinger fra fire kulturarvskommuner”. Heri beskrives bl.a. syv centrale anbefalinger til andre kommuner
om, hvordan man kan bruge kulturarven som aktivt potentiale i kommunens udvikling:

Skab en vardifuld historie

Udvalg de rigtige dynamoer

Formulér en vision for kulturarven

Find og visualisér de fysiske kvaliteter

Arbejd pa tvaers af kommunen

Dyrk de eksterne interessenter og samarbejdspartnere
Kommunikér kommunens kulturarv

Andet kulturarvskommuneprojekt 2008-2010

Det farste kulturarvskommuneprojekt var en succes, sa Realdania og Kulturarvsstyrelsen besluttede at
igangsatte en fortsattelse. Efter to udbudsrunder udpegede Realdania og Kulturarvsstyrelsen fire nye
kulturarvskommuner. De har i perioden 2008 til 2010 faet gkonomisk stette til at vise, hvordan de kan
bruge deres landskaber, bygninger, bebyggelser, fortidsminder og kulturmiljger fremadrettet og aktivt.

Et vigtigt krav til de nye kulturarvskommuner er, at deres erfaringer ogsé skal vere til inspiration for andre
kommuner, ikke bare til slut, men ogsé undervejs i processen.




Udsnit af vaerftsbebyggelse pa Frederiksgen i Svendborg havn

Fire nye kulturarvskommuner

De fire omrader, der er valgt som kulturarvskommuner 2008-2010 er Halsnas, Vordingborg og Mar-
iagerfjord Kommuner, samt Det sydfynske @hav (i et formaliseret samarbejde mellem Faaborg-Midtfyn,
Svendborg, Arg og Langeland Kommuner). Projekterne holder sig inden for temaerne: landbebyggelser,
havne, industri og bygningskulturens turismemassige potentialer.

De nye kulturarvskommuner arbejder med:

Industriens potentiale i udviklingen af Halsnaes
Samspillet med kebstaeder og ny type liv i landbebyggelser i Vordingborg Kommune
Byidentiteter, havnemiljger og kystnare kulturmiljger i Mariagerfjord

> Den samlede fortalling om Det sydfynske @hav og dets fem havne l l
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KULTURARVEN I OPLEVELSES@KONOMIEN

| disse &r s@ger byer og regioner efter deres sj&l - en identitet og et fundament, som omréadets udvikling

kan bygges p&, og som kan gare dem stolte af at vaere en del af netop dette sted. Nogle finder identiteten
i kulturarven; i de gamle bygninger, traditioner og historiske begivenheder, der har udspillet sig i omréadet,
0g som nu bruges til at tiltreekke nye borgere, virksomheder og turister. Andre tager fat pé at skrive sig en
ny historie og konstruere en moderne fortalling.

Begge veje er et udtryk for, at vores omgivelser skal tiloyde os fortzllinger og oplevelser ud over det
sadvanlige. At vaere en del af en fortalling siger bade noget om stedet og om os, der besager det eller
bor der. Kulturarven rummer et stort potentiale, nar den indskrives i en oplevelsesgkonomisk tankegang,
og formidles til et starre publikum. Det giver bedre gkonomiske betingelser for at bevare kulturarven og
skabe opmarksomhed om dens verdi, lige som det giver mulighed for at udvikle nye typer oplevelser og
ydelser med rod i kulturarven.

o

Kulturarv SR, ™

Kulturarv er et begreb, der anvendes-?rﬁ kulturskabienele f.‘f i
danne en fzlles erindring omfortiden foren starre eller miﬁdre-g'r-ubpe enn : er. De 1’.?1
mellem materiel og immateriel kulturav..Den materielle.er f.eks. menumenter, optéénelser 0g byg‘r;"'- :
inger, mens den.immaterielle kan vere skikke og lokale. traditioner. Kulturafven kan-indgé  kultur-

miljger, der eromréder med flere bygninger, anleeg mv, som forteller en samlet historie. 1.1972 ve-

dtog UNESCO en kenvention il beslfyttelse af verdensarven, der omfattede den-materielle kulturary,
0g i 2003-blev-en lignende-Konvention vedtaget for den immaterielle kulturarv.
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Oplevelsesgkonomi

Oplevelsesgkonomi er en gkonomisk vardiskabelse baseret pa oplevelser. Oplevelsesgkonomien rummer
bade de kreative erhverv, hvis kerneprodukter er at iscenesatte oplevelser f.eks. inden for musik, kunst og
turisme, samt andre erhverv, hvor oplevelsen skaber en personlig mervardi for kunden som en integreret del
af en serviceydelse, et produkt, en kabssituation eller lignende.

Det giver virksomheder, der udbyder disse produkter, en konkurrencemassig fordel pa et marked, som ikke
traditionelt set er drevet af oplevelser. En rekke danske byer og kommuner har allerede faet gjnene op for det

udviklingspotentiale, der ligger i oplevelsesgkonomien - s&rligt pa turismeomrédet.

I havnene omkring Det sydfynske @hav findes en srlig, maritim kulturarv, som gennem den strategi,
som formuleres i dette notat, skal omsattes til en levende fortalling, der kan styrke og synliggare egnens
kvaliteter. | arbejdet med kulturarven er det en balancegang at bevare og formidle det autentiske, og sam-
tidig veere tro mod nutiden ved at tilfare noget nyt uden at tivolisere eller gdelaegge kulturarven.

For nogle mennesker er kulturarven en helt naturlig del af deres hverdag - noget selvfglgeligt og méske
0gsé uerkendt - som er i konstant udvikling. De mange maritime erhverv og uddannelser, som findes

i havnene omkring Det sydfynske @hav er fgdt ud af en kulturhistorisk tradition og bruger steder, byg-
ninger, skibe og redskaber, der fortaller omrédets historie. Maske er det derfor, at Z£r@skabing fik sin
Europa Nostra pris for borgerenes engagement i den lokale kulturarv og Svendborg blev Danmarks farste
Citta Slow.

Det levede liv er ofte i sig selv en turistattraktion eller rsagen til, at potentielle tilflyttere finder et sted
interessant. Derfor bestér en vasentlig del af arbejdet med at gare kulturarven til et oplevelsesgkonomisk
brandstof i at udvaelge og synliggere de elementer, der tegner omrédets fortallinger.

For at kunne bruge kulturarven aktivt i en oplevelsesgkonomisk ramme, er det vigtigt at se hele historien.
Ikke blot de fysiske spor, men i lige s& hgj grad de indlejrede traditioner - og i dette tilfelde de fallestraek,
der binder artefakter, steder og mennesker sammen og tydeligger @havets forskellige nuancer.
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44 DEN STEDBUNDNE OPLEVELSES@KONOMI

Af Anne Lorentzen, professor ved Institut for Samfundsudvikling og Planlegning, Aalborg Universitet

En lang reekke kultur og oplevelsesprodukter kan kebes og forbruges overalt, f.eks. bager, computerspil
og dvd-film. En rekke oplevelsesprodukter er imidlertid bundet til bestemte geografiske steder, enten
fordi de traekker pa stedets ressourcer, eller fordi forbruget af dem fordrer kundens tilstedeverelse. Det
synes, som om kundens oplevelse gges, hvis der er en stedstilknytning. Produkter kebt 'det rigtige sted’
eller koncerter oplevet ’live’ giver en mere mindeverdig oplevelse end keb af produktet i supermarkedet
eller oplevelse af koncerten pé en cd. Kulturarv, lokale ravarer og lokale feerdigheder er ressourcer, som
kan binde et oplevelsesprodukt til et sted. Selve stedet kan endda udbydes som oplevelse: et naturom-
rade eller et attraktivt bymilj@ kan nydes og dermed forbruges af borgere eller gaester. Betalingen kan sa
vaere entré eller mere indirekte i form af husleje.

De stedbundne oplevelser er af s&rlig interesse i forbindelse med lokal og regional udvikling, fordi de po-
tentielt har mulighed for at skabe lokal beskaftigelse og samtidig at tiltreekke kunder og skabe omsatning
i den lokale gkonomi. Ved hjalp af stedbundet-heden skulle man kunne bryde den koncentration i starre
byomrader, som er knyttet til kultur- og oplevelsesproduktioner.

Der er blevet udviklet en typologi over stedbundne oplevelsesprodukter. Disse kan deles op i events, aktiv-
iteter, produkter, services og desuden selve stedet. Disse produkter er stedbundne ved at bygge pé lokale
stedbundne ressourcer, ved at kraeve tilstedeverelse af forbrugeren for at kunne opleves, eller ved at det
er selve stedet, som udgar oplevelsen. Omvendt kan man sige, at udbuddet af stedbundne oplevelser har
betydelig indflydelse pa stedets kvalitet og pd den made, folk betragter stedet pa. Det ggede fritidsforbrug
har nemlig ikke kun betydning for forbrugssammensatningen generelt, men ogsa pa folks valg af bosted.
Udbuddet af stedbundne oplevelser har dermed ikke kun betydning for beskaftigelse og omsatning, men
o0gsa for den demografiske udvikling.

Perspektiverne for bosatning er en vaesentlig del af baggrunden for, at oplevelsesgkonomi er blevet et
indsatsomrade i de lokale og regionale udviklingsstrategier. For at disse strategier skal have en mulighed
for at lykkes, er der imidlertid nogle faktorer, som skal vere til stede. Den ene faktor er synlighed udadtil.
Oplevelsesudbuddet skal veere kendt, maske endda bergmt. Den anden faktor er god tilgengelighed i kraft
af god infrastruktur. Ligger tilbuddet alt for isoleret, og drukner det i mangden af andre tilbud, vil det ikke
kunne tiltreekke sarlig mange mennesker. l l

(farst offentliggjort pd www.ebst.dk 12. januar 2010 - litteraturhenvisninger udeladt)
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S/ERLIGT SYDFYNSK

“Kommer man som t|IfIytter tilen af de 5 havnebyer i Det sydfynsk‘e ﬂhav kan maujmrtlgt bI1ve merdl:“'
med spergsmalet; “Har du en bad?”. En bad har i amundrederqaret forudsafnmgen for atfa den fuld'e

forstéelse for Det sydfynske @havs kvaliteter og udfordringer.

Det sydfynske @hav har nemlig havet og skibsfarten som en grundpramis. Mange andre havnébyerhar -
det maritime og sejladsen som en del af deres kulturarv, men @havets geografi er enestiende i Danmark;
og betyder, at der har veret en raekke synergier og en samhandel pa tvaers af ghavet, som ikke kan
genfindes andre steder.

Idag kommer det til udtryk i de- mange mennesker,-som tilireekkes af den maritime atmosfere; lystse-
jlerne, som bor i omradet eller tilbringer deres ferier her. De unge, der uddanner sig pa SIMAC, Skipper-
skolen eller i-et af de- mange maritime handvaerk.-De mange, der er aktive i foreningslivet. Alle dem, for
hvem det maritime er-en naturlig del af hverdagen og-arbejdslivet, hvad enten det bestér i at tage feergen
til arbejde eller revidere regnskaber for-rederierne.

Atmosfaeren hanger abenbart ved, for.selvom A.P-Mgller-Mersks containerskibe-for l&ngst har vokset
sig ud af sejlrenden til Svendborg-havn, s& holder rederiet-stadig-sine generalforsamlinger i omradet, lige
som en-god del af-de-ansatte styrmand og kaptajner bor-her.

De maritime fag er blevet skerpetigennem arhundreders Skarp konkurrence imellem-de 5 havne og deres
flader. Veerftsarbejdere er-rejst rundtimellem havnene efter-den mest lukrative beskaftigelse, foder-
stofkompagnierne-og-slagterierne harpresset hinanden-0g-safolkene-har sggt hyre-pa et af de-mange
skibe i omradet. | 1890 havde-ikke mindre-end 689 sejlskibe =-mere-end-1/3 af Danmarks-samiede sejl-
skibstonnage - hjemme i de 5 havne omkring-ghavet. De-mange skibe, deri-Svendborg-og Marstal kunne
teelle flere hundrede, udgjorde et enestaende syn; nar de-la pa rad og-raekke i havnen. Livet til sas-var bar-
skt, ja ligefrem-livsfarligt, men omvendt var.det-ogsé ved kajen, at de mange drengedremme begyndte.
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De gamle sgfolk kunne fortaelle om fremmede verdensdele, mens skibene blev Klargjort. Lige dér - ved
raelingen pé det ventende skib - 1& verden klar til at blive erobret. Semand fra Faaborg néede til Kina, fra
/raskabing besejlede man Middelhavet, og Marstallerne og Svendborgskibene naede til Sydamerika,
Afrika og senere til New Foundland. Nogle af de sydfynske safolk fik set verden og ferte en tilverelse,
der i samtiden stod i skrigende kontrast til de omgivende landsogne, hvor tilvarelsen syntes langt mere
statisk. Havnene blev eksponent for begge verdener, der pa spe@ndende vis madte hinanden, nar lokale
landbrugsprodukter blev udskibet til oversgiske destinationer eller nér en ladning velduftende tre fra
Sydamerika fandt vej il treelasten.

Faaborg Pakhuse i Rudkabing
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Industrihistorie i Marstal

Andre har fglt det maritime som noget mere lokalt og jordnzrt. Vaerftsarbejderen, fiskeren, vodbinderen
0g de gvrige havnearbejdere har haft havnen og skibene som deres arbejdsplads. Familierne til sgfolkene
har levet i den rytme, som hyren dikterede - 3 méneder ude; 1 méaned hjemme. Selv om meget har
forandret sig, er der stadig mange af disse rutiner og grundvilkdr, som former nutidens generationer i

Det sydfynske @hav. De mange rejser og vandet - som et pa én gang adskillende og sammenbindende
element - gar, at sgkortet er en mindst lige sa naturlig orienteringskilde som landkortet pé disse kanter.
Det giver havnene og byerne bag dem en sarlig rolle, og selv om det maritime ikke lzngere er omradets
hovedindtegtskilde, lever det som en naturlig del af manges hverdag. De maritime udtryk, der er en del af
sproget pa disse kanter, og lystsejlere og sefartsuddannelser er med til at give liv og mening til havnene
og de mange fysiske spor, som er kortlagt i baggrundsrapporten “Den maritime kulturarv i Det Sydfynske
@hav”.

--:Ill-lllllll-lll-llr-ll-l-i-l-i-i

Havneerhverv i Faaborg
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DEN IMMATERIELLE KULTURARYV

| den tilhgrende kortleegningsrapport beskrives den
fysiske kulturarv og de dominerende kulturmiljger
pa de 5 havne. Det sydfynske @hav har imidlertid tre AT
barende fortaellinger, som knytter de enkelte havnes
faste kulturarv sammen og ligger indlejret i befolkningen
som en immateriel kulturarv. Den immaterielle - eller

traditionsbundne - del af kulturarven er med til at gere
havnene levende.

e0 000 [ N J
: Nar man taler om sgfart, stgder man pa mange ko‘nkur-
: fx ga planken ud, blive sejlet

[ ) —_
cepregede termer _
; renoepres ar i kontrast hertil 09

agterud osv. Landbrugets termer st
er mere faallesskabsorienterede.

Disse vardier kan genfindes i beboernes tankes&t 09 |
indstilling til det nye, hvor Langeland som |andbru.gsej du
hgjere grad har oplevet udvandring 09 modstand imo

det ukendte, mens indbyggerne i sgfartskabstaderne

jlet ud og vendt hjem igen. Omstillingsparathed er
gesom individua-

Sely i
. om der er en Vis Iagdeh’ng inden for S@-
,en, er der historisk Set 0gs4 en enestaenq
muli e
ghed for at bryde meq €ns sociale klasse

Lomle
) .r,der kommer yq at sejle, er Nadt til at 3
Ivet til at fungere 09 kan .

er se .; Pd trods. Skibsfarten give

karakteristisk for et sgfartssamfund i ‘
lisme, frined 0@ viljen til at opsege lykken, der er freme

Skabe sig en karriere

- I mulighed for sopi
Opstigning og uddannelse, Social

sket gennem generationer.

llJeg sa hende aldrig, men langelanderne talte meget om hende. Hun blev beskrevet
som en nougatbrun skgnhed, og det var nok til, at min fantasi kunne arbejde videre.
Jeg havde hgrt og lest, at Paradiset la langt vaek fra Danmark, og nar jeg de fgl-
gende ar sa pa en globus, kom jeg til at taenke pa, om de sma ger ude i Stillehavet
kunne vare Paradis. I hvert fald kunne man ikke komme lengere vak fra Dan-
mark. Jeg ma have haft en lille splint af det, som vi alle oprindelig har taget med os

fra Paradisets Have, som gjorde, at min l&ngsel efter at komme ud til nogle af disse
fierne ger i Stillehavet tog tiI.ll

Prast Vilhelm Stender til Kristeligt Dagblad 26. september 2008 om en eksotisk kvinde, som et familiemedlem

havde bragt med hjem til Langeland i hans barndom, og som vakte hans udlengsel. Stender har i flere om-
gange boet p& Tonga gerne.
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Forteelling 1: Sgmand af verden

Et internationalt og globalt udsyn har gennem arhundreder bragt shavets safolk til fierne egne og sat spor
béde ude og hjemme.

Fortzllingen om Bhavets skippere i Kina, Sydamerika, Skotland og mange andre steder i verden er blevet
fortalt gennem generationer, og vaekker udlengslen og drgmmen om alle de muligheder, en havn er
indgangen til.

| dag kan fortallingen bl.a. ses i den store samling sakort fra fierne kyster, som omradets museer ligger
inde med og de eksotiske hus- og gadenavne rundt om i havnebyerne. | mange huse findes der masker,
udstoppede beltedyr og andre genstande, som sgfolkene har hjembragt fra deres langfarter. Det interna-
tionale udsyn indeholder ogsa en dimension af omstillingsparathed og en (n@dtvungen) vilje til at forfalge
den kurs, der nu engang er den mest givende eller mest spandende.
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Forteelling 2: Havet i sproget
og hverdagen

@havet rummer en staerk maritim tradition og et falles
maritimt sprog, som kommer til udtryk pa havnene,
pa skibene og imellem folk. De maritime traditioner og
kundskaber vaernes der i dag om med flere sgfartsud-
dannelser i omradet, skonnertsejlads, maritime for-
eninger og klubber samt en raekke havne, som stadig
primert er indrettet pa de sgfarendes betingelser.

Havnen er det velkendte landskab for sejlerne.
Havnen er sejlernes sprog. Det maritime sprog skal
udvikles, vedligeholdes og dyrkes. | det maritime
sprog ligger der 0gsé en cyklisk tidsopfattelse,
hvor feergernes afgange, langfartens ude og hjem-
metid og veerftsarbejdernes arbejdsdag felger en
rutine. Der ligger 0gsé en iboende midlertidighed
i det maritime, idet alle de maritime virksomheder

ligger pé lejet grund lige som skibene lejer en
kajplads i havnen.
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Forteelling 3: Vandvejene

@havets seregne geografi betyder, at selv om der i luftlinje ikke er lang afstand, sa er den reelle trans-
porttid imellem havnene betydeligt l&engere. Et usynligt netvaerk binder havnene sammen i form af
feergeruter og fagfeller, der er rejst imellem arbejdspladser i de 5 havne. @havets vandveje har gen-
nem arhundreder varet trafikerede, og selv om godstransporten kun udger en brakdel af tidligere tiders
mangder, sejler der stadig et netvaerk af faergeruter, der binder havnene sammen, ligesom farvandet er
meget populaert hos lystsejlere. | de 5 kulturarvshavne skuer man ikke blot ud over havet - man ser mod
en ny havn med nye muligheder og oplevelser.

Badebyggeriet i Marstal er en af en raekke maritime virksomheder,
der udnytter og udvikler de h&ndvaerk og den indsigt i sejlads, som
gennem arhundreder har trivedes omkring Det sydfyske @hav.
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VISION

Rejsen pa og omkring @havet er et mal i sig selv, og alle, der kom-
mer til en af de 5 havne, skal have mulighed for at opleve den s&rlige,
maritime kulturarv, som @havet og dets havne rummer - bade til lands
0g til vands.
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”kulturhavne

danmarks bla hjerte

STRATEGI - kulturarven som katalysator

Visionen skal underbygges ved at forfglge en raekke ambitigse pejlemarker, uden at miste det e&gte og
det sarlige. Strategien for Danmarks Bla Hjerte er at fastholde, udvikle og frem for alt synliggare projekter
og tiltag, der formidler og styrker ghavet og dets fem havne som destination.

Den faelles historie formidles gennem de 5 havnes specielle steder, bygninger og fortallinger. Det kraever
en opmarksomhed mod det sarlige pa hver havn, og pé de fallesnavnere, som kan styrkes ved at blive
belyst fra flere sider.

Logoet for de 5 kulturhavne indgér som en vasentlig fellesnavner i forhold til markedsfaring og synlig-

gerelse af kulturarven i omradet. Der skal derfor opbygges en organisation, som varetager brugen af
logoet og koordineringen af de forhabentlig mange og mangeartede tiltag, der kan understgtte det.

Cinque Terre er et omrade med fem sma landsbyer, der vokser op ad stejle klippevaegge langs

kysten fra Punta Mesco til Punta Montenero i Italien. Indbyggere i Cinque Terre har gennem &r-
hundreder bearbejdet det barske terreen og omdannet de stejle forbjerge langs kysten til frugtbare
terrassemarker med oliven og vin, som stadig dyrkes pd traditionel vis. Her er ingen biler, men
oplevelserige stier, der giver mulighed for at udforske landskabet. | 1997 kom Cinque Terre med
pa UNESCOs liste over verdens kulturarv og er i dag nationalpark og beskyttet havomrade.



| 2020 skal ghavet med de 5 havne vare en

internationalt anerkendt destination pa linje

med Cinque Terre.

1 2016 er der indgéet mindst 10 samarbejdsaftaler

imellem omradets forskellige uddannelsestilbud,
indkvarteringssteder, kulturinstitutioner mv. som
sikrer savel besggende som fastboende mulighed
for at fa unikke, udviklende oplevelser og kurser.

| 2014 markedsfares @havet som Danmarks Bla
Hjerte nationalt og internationalt gennem en koordi-
neret indsats, der vaegter det flles og synergierne
imellem havnene hgijt. Logoet er etableret i dan-
skernes bevidsthed.

[ 2013 er der realiseret mindst 1 synligt tiltag
som felge af kulturarvskommuneprojektet i
hver havn.

[ 2013 kender mindst 90% af indbyggerne
i de 5 havnebyer det bl hjerte.

| 2012 er der etableret en organisation, som videre-
farer tanker og projekter i Danmarks Bla Hjerte.
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IDEKATALOG

- Forslag til synligggrelse og anvendelse
af savel den materielle savel som den
immaterielle kulturarv

“Det, der gar en oplevelse til en oplevelse, er farst og fremmest,
at den af modtageren betragtes som noget s&rligt og mindever-
digt. Oplevelse er altsd subjektivt forankret i personer og kan
béde vaere knyttet til et materielt eller immaterielt produkt”.

Kulturarven i Det sydfynske @hav kan bringes i spil pd mange
forskellige mader, men der skal fortelles historier, som virkelig
abner gjnene for de sevardigheder som netop gelder den
enkelte havneby. Havnene kan bruges til at fremhave hinanden
fordi de hver isar udmarker sig ved deres historie og deres
tidligere funktioner. Havnene kan pa denne made tematiseres. Sa
pa trods af deres fallestreek, udmarker de sig hver isar. | det
falgende ses en raekke eksempler pa projekter eller samarbejds-
flader, der styrker forteellingerne om Danmarks Blé Hjerte.

EBBES BAbEavgr-Em

AR

o .
« | kogehuset pa Araskabing Havn har sfolket lavet

o o
o Mad i &rhundreder P.g-a. brandfaren pg Skibene.

[ ]

| dag gri i T

., 9 griller lystsejlerne igen i huset - af samme
arsag.

Pa Ebbes Badebyggeri i Marstal skiltes der tydeligt med et af de erhvery,
som er en del af kulturarven i Det sydfynske @hav.



Centralt i ideerne stdr en kombination af l&ring og selvstendig udfoldelse/udforskning. Projektideerne
bygger videre pa de eksisterende aktarers tiltag og sgger at inddrage nye, der kan indskrive kulturarven i
en ny fortaelling. Felles for dem er 0gsa, at der i de fleste tilflde er behov for en koordinering af tiltagene
pa tvaers af havne, kommuner, museer og turistbureauer.

For at komme videre med ideerne er det vaesentligt at fa afdaekket, hvilke tilbud og akterer der i dag er

pé banen inden for den enkelte ide "s omréde. Hvad laver de i dag? Samarbejder de, og hvor mange
“muskler” har de hvad angér gkonomi og personaleressourcer? Det kan f.eks. ske gennem en dialog med
udvalgte aktarer. Jo flere ideer, der kan kobles op pé en eksisterende organisation og eksisterende
erhverv/institutioner, des bedre.

Dernaest bar det undersgges, hvor stort et volumen, der er inden for ideens mélgruppe. Hvis vi taler om
turister, hvem er det s8, der kommer til havnene? Hvorfor kommer de, og hvor mange er de? Er det de
samme, der kommer igen ar efter ar, eller er det folk, der kommer, fordi de fér stedet anbefalet eller har en
sarlig interesse?

For naesten alle ideerne galder det, at de kan faseopdeles, og det er vigtigt i forhold til finansieringen og
realiseringsstrategien. Hvor tidligt skal der lgges en investering i projektet, og hvornér kan den forventes
at skabe en indtaegt? Er ideen afhangig af labende produktudvikling, eller er det en engangsinvestering
uden ret mange driftsomkostninger?
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Fra landkrabbe til sejler

@havet kan vare svart tilgaengeligt, hvis ikke man sejler med fargen eller har egen bad. Alle, der kommer
til @havets havne skal have mulighed for at kunne komme rundt, hvad enten de kan sejle eller e].

Badudlejning med guide og erfarne sejlere - f.eks. fra uddannelsesinstitutionerne og/eller havnenes mari-
time foreninger - vil kunne danne basis for kortere eller l&engere ture. Fx kan en mindre gruppe turister leje
en bad og selv kan 4 lov at deltage i sejladsen, hvis de gnsker det. Det vil kunne give vardifulde praktiske
erfaringer for de sefartsstuderende.

Maske kan der etableres et hgjskole/sgfartsskole-samarbejde med henblik p& kurser og duelighedsbevis,
ligesom de eksisterende korte tilbud i foreninger mv. kan markedsfagres mere. Naturskolen har i 2009 haft
2000 gaster, hvilket indikerer, at der er en interesse for at lare.

...er aktgrer pa omradet i forvejen?

SIMAC og navigationsskolen, de maritime foreninger, private aktarer, dansk sejlerunion.

...skal i spil fremadrettet?
Private badejere, turistbureauer, AMU, hgjskolen, elever fra sgfartsskolerne, spise- og overnat-
ningssteder.

...er ideens malgruppe/kunder?
Alle, der har lyst til at kunne begé sig p& vandet. Par, singler, bgrnefamilier pa kortere eller len-
gere ophold. Firmaer og deres medarbejdere.




Hvordan...

..finansieres ideen?
Gennem Naturturisme, turistbureauerne, egenbetaling pa kurser/ture og tilskud til disse.

...kan ideen faseopdeles?

1] Samarbejde og felles markedsfering af de eksisterende tilbud i de maritime foreninger og de
maritime uddannelser.

2] Etablering af pakker med overnatning og forskellige grader af luksus og svearhed.

3] Udbud af skreddersyede kurser/hgjskoleophold mv. og mulighed for at tage kompetencegiv-
ende beviser/uddannelser i et s&rligt, maritimt milja.

STYRKER SVAGHEDER
Gode muligheder for at bygge videre pé eksiste-
rende aktarer og tiltag. God blanding af store og
sma tiltag, der alle er forankrede i stedet.

Sasonafhangigt. Investeringer i udstyr,
tilladelser og sikkerhed.

MULIGHEDER

TRUSLER

Gode muligheder for synergier med andre sek-
torer, f.eks. overnatning, spisesteder, dykning mv.
Aktivere de besggende i forhold til havet, og give
0s sefartsnationens kompetencer tilbage.

Indbyrdes lokal konkurrence om de samme
kunder. Manglende koordinering og markeds-
faring.

0000000000000 000Q0000000000000
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Det bla hjertes stoppesteder

PRI R

Det bl hjertes stoppesteder er teenkt som en raekke markarer pa havnene, der formidler en fortalling om
stedet, og som legger trade ud til andre spaendende steder, der kan perspektivere eller bygge videre pa
@havets maritime kulturhistorie. Udflugter imellem de enkelte stoppesteder kan have forskellige grader af
aktiv deltagelse og planlagthed. | Det sydfynske @hav far ordet "havnerundfart” en helt anden betydning,
end i andre havne! Et stoppested kan f.eks. formidle et interessant sted pa en ghavssti, der forbinder en
rekke maritime sevardigheder. Et andet kan udgeres af et faergeleje, hvor der er fortaellinger om, hvad
man kan opleve, hvis man tager med til naeste stoppested.

Stoppestederne kan suppleres med en skiltning som de velkendte afstandsskilte til f.eks. venskabsbyer,
der satter fokus pa vandvejene. Afstandene skal vaere afmarket i semil og skiltene skal vende ud mod
vandet. Dette enkle tiltag kan skabe en bevidsthed om de ger og havne, som ligger pa den anden side af
vandet, og en bevidsthed om afstande i tid. Afstanden imellem Svendborg og Araskebing er f.eks. ca. 28
km. Var det ad landevej, kunne det gares i bil pd 20 minutter, men da man skal sejle, tager det 1 time og
18 minutter. Stoppestederne kan formidles i en samlet publikation og/eller pa nettet, s& besagende kan fa
en samlet indfgring i omrédets muligheder og attraktioner.

Hvem...

...er aktgrer pa omradet i forvejen?
Private sejltursoperatarer, fergeselskaber, vaerfter, maritime foreninger, turistforeninger. Pa Lan-
geland har man selv lavet en guide til gens havne.

...Skal i spil fremadrettet?
Maritimt Center, de maritime erhverv, museerne, Naturturisme, turistbureauer, SUS, Maritime
Potentialer netvaerket, havnefogeder

...er ideens malgruppe/kunder?
Alle typer besggende og fastboende, safremt stoppestederne formidles pa flere sprog. Bade
folk, der vil vide noget om det sted, de befinder sig, og folk, der spontant vil tage et andet sted
hen.




Hvordan...

..finansieres ideen?
Gennem Naturturisme, turistbureauerne, kommunerne, sponsorer.

...kan ideen faseopdeles?

1] Opsetning af afstandsskilte og synliggarelse af ghavssti.

2] Opsatning af information om de enkelte steder/kulturmiljger med henvisninger til deres
pendanter i andre havne.

3] Digitalisering og udformning af tematiserede ruter, som kan fglges af lystsejlere, turister med
feergerne eller af skonnerterne. Kombination med andre projekter, f.eks. inden for Naturturisme.

STYRKER . SVAGHEDER
Gode muligheder for at skabe en samlet bevidst- o Kraever opbakning fra akterer i alle 5 havne.
hed om Bhavet og dets geografi. Billigt at igang- E Kraever en samlet organisation, som varetager
satte og kan vare stort set gratis i drift. . markedsfaring og brug af logoet og stoppe-

: stederne.
00 0000000000000 000000000 00000000 P0000000OCFCCGNINOIOINOIOGOGOGORNORGORNORNORNORNORNONORNONOGOGOGNOGIOGIOG O
MULIGHEDER . TRUSLER
Mange perspektiver for tematiserede ture pé egen o Uorganiseret brug at logoet. Manglende op-
hand eller med organiserede operatarer. Mulighed o bakning fra vasentlige aktarer. Skal kobles til en
for at skabe et godt samspil imellem de enkelte E ghavssti og udbredes blandt de lokale aktarer.
havne og virksomheder/institutioner pa havnene. .
Muligheder for web/GPS lgsninger. H

| 29



30 |

Maritim egnsparlgr

Det maritime sprog er en verden for sig, og kendskabet til de specielle ord og vendinger afslgrer, om du
har med en sejler at gare eller ej. Selv om der findes faghager, sa leses de sjeldent af turister eller af
havnebyernes indbyggere. Istedet er der brug for at levendegere og formidle de begreber, der harer en
sgfartsnation til. Det sydfynske @hav kan skabe en parlgr eller en bog, hvor sproget formidles, og hvor
flere andre produkter kan sammenkobles. Fx egnsretter fra det fynske ghav i sammenhang med ruterne
og havnene. Om det primare fokus er p& det maritime sprog eller pa andre, lokale islat bar overvejes
narmere.

Hvem...

...er aktgrer pa omradet i forvejen?
Lokale folk og virksomheder, der benytter det maritime sprog, eller som kender det. Cittaslow
aktarer. Fgdevaremarkedet i Svendborg. Maritimt Center. Museerne.

...skal i spil fremadrettet?
Maritime aktarer med en god historie. En forfatter og et forlag eller websted. SUS og turistbu-
reauerne. Fagakterer inden for det valgte tema - f.eks. lokale kokke eller fadevareproducenter.

...er ideens malgruppe/kunder?
| farste omgang danske turister, lokale beboere og virksomheder, men publikationen kan over-

settes til andre sprog.




SVENDBORG BUGSER A/S
TLF. 62 2229 11 - FAX 62 22 25 55

Hvordan...

..finansieres ideen?
Gennem bogsalg, fondsstette og LAG midler samt indirekte salg i form af restaurantbesgg mv.
Hvis projektet udbydes som “on demand” print, kan det vaere selvfinansieret i driftsfasen.

...kan ideen faseopdeles?

1] Afsggning af den rette forfatter og det rette fokus. Informationsindsamling.

2] Digital publicering af sma historier om det maritime sydfyn - gerne i tilknytning til de steder,
hvor historien foregar.

3] Udarbejdelse af bog og evt. oversattelse samt udbredelse hos relevante aktarer.

STYRKER SVAGHEDER
Ideen kan vaere en helt sarlig form for indfering

i den sydfynske kultur og mentale kulturarv. Me-
get autentisk og med en stor PR-verdi for hele
omrédet pa tveers af kommunegranser. Nutiden
og historien kobles, og malgruppen er bred.

Hvis parlgren er gratis, kan den nd langt omkring.

Successen kan afhznge af, at det rigtige fokus
0g den rigtige forfatter findes. De lokale aktarer
skal markedsfare publikationen.

°
00 0000000000000 00000000000000000pPp00000000000000000000C00CCCOCOCCFCCOCGOCGNCITS O

MULIGHEDER TRUSLER

Der kan skabes flere egnsspecifikke bogudgivel-
ser - f.eks. kan markedsfaringen af natur- eller
dykkeroplevelser kombineres med beretninger om
forlis i ghavet. Bogen kan anvendes som PR-
massig spydspids for en rakke tiltag. Parlgren
kan vere en lille gratis sag, eller en starre bog.

En bred forankring er pakraevet.
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Den moderne flaskepost

@havet har en kulturarv, der relaterer sig til langfart og international samhandel. Selv om der er tale om
noget lidt uhandgribeligt og immaterielt, s& kan historien og dens fremadrettede perspektiver formidies di-
rekte pa havnene - f.eks. gennem interaktive udstillinger og video eller web-cam kontakt til de steder, hvor
sgfolkene har varet og evt. til de internationale steder, hvor nutidens maritime erhverv slar sine folder.
Herigennem kan der bade skabes kontakt til de gvrige havne i omradet og til de fierne destinationer, og
det kan blive en made at skabe kontakt til skoleskibe og andre skibe, nér de er i aktion pa havet.

Herved far havnens gaster og beboere en mulighed for at se ind i de dramme, som safolkene har haft
og de aftryk, som de har sat - bade gennem nutidig kontakt og gennem gamle billeder og fortallinger fra
stederne. Det skal kunne ses, at Sydfyn har varet og stadig er ude i verden!

Hvem...

...er aktgrer pa omradet i forvejen?
Museerne og sefartsuddannelserne. SIMAC har et samarbejde med et Japansk sgfartsuniver-
sitet, ligesom der fra Marstal er kontakter ud i verden. Z£rg er venskabsg med Hioma, ligesom
der er et samarbejde imellem varfterne og Vilnius.

...skal i spil fremadrettet?
Maritime aktarer, som besejler fierne destinationer og vil formidle deres virksomheds produkter.
Sefartsuddannelserne og deres elever samt elevernes familier, der kan promovere deres aktivi-
teter og skabe kontakt hjem til. Turistbureauerne, der kan kommunikere lokale begivenheder pa
havnene ud. Kommunerne og evt. et moderne venskabshavnebysamarbejde med udvalgte des-
tinationer. Maritime Potentialer-netveerket. Semandskirkerne kan vere en platform ifht.
markedsfaring og overnatning.

...er ideens malgruppe/kunder?
Alle typer besagende i omradet, samt personer med interesse i det maritime og i de folk, der
rejser ud. Ideen kan béde appellere til historisk interesserede og til nutidige kommunikationsbe-
hov. Derudover kan lokale virksomheder og institutioner med internationale samarbejdspartnere
vere aktuelle.
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Hvordan...

...finansieres ideen?
Gennem sponsorer, turistbureauer, kommunerne og evt. gennem betaling for brug af nogle tjene-
ster samt entre til udstillinger.

...kan ideen faseopdeles?

1] Opbygning af en eller flere langfartshistoriske udstillinger kombineret med informationer om nu-
tidens “langfarende”. Verdenskort i havnens bela&gning og andre synliggarende tiltag.

2] Digitalisering og dbning af webcam tjenester til “egne” skibe og de gvrige sydfynske havne.

3] Abning af kontakt og evt. rejsende udstilling til fierne destinationer.

STYRKER SVAGHEDER
Henvender sig til flere grupper af interessenter,
bade lokale, turister og internationale aktarer.
Bygger bro ud af havnene. Et unikt kommunika-
tionsveerktej, der kan levendeggare essensen

i langfartshistorien.

Kan veere dyrt og kraever IT Igsninger. Kraver
at lokale aktarer vil bakke op og give indblik i
deres hverdag pa havet. Kraver stort og ny-
tenkende engegement fra museerne. Skal
“pakkes ind” for at vaere synligt p& havnene.

000000000 00000000000000000000000 000000000000 0000000000000000C00CO0COCCT O

MULIGHEDER TRUSLER

Kan vare udgangspunkt for en ny made at se
internationale relationer pa. Der kan skabes
temafestivaler i samarbejde med en udvalgt
destination, og lokale virksomheders besag i
f.eks. Kina kan vises som moderne langfart.

Kommunikationsformen er meget anderledes og
kan opfattes som poppet. Risiko for at de nuti-
dige sgfolk og virksomheder ikke vil medvirke.
[T-udfordringer og vanskelig drift.
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Puslepladser

Havnene kan blive det praktiske sam-
lingssted for en kultur og et miljg, der
holder de gamle maritime handvark

i live. Inspireret af tankstationernes
puslepladser for biler kan der indrettes
en eller flere pusle-pladser for gamle
traeskibe - evt. i forbindelse med bade-
byggerierne og traeskibsvarfterne - for
derigennem at skabe et miljg, som
béde er interessant for sejlerne og
besggende.

Det kan eventuelt geres til en kursus-

virksomhed eller radgivningsvirksom-
hed med rod i en autentisk tradition.

Hvem...

...er aktgrer pa omradet i forvejen?

VELKOMMEN TIL SKONNERTEN

BONAVISTA
RESTAURERINGSPROJEKT
2008 - 2012

GHATES ADCE NG
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o Awf wigeane Veramiwordmang
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W .-Iu-u.-rnﬂm.l

Badelaug, Maritimt Center, maritime foreninger, enkeltpersoner, treeskibssammenslutningen.

...skal i spil fremadrettet?

@konomiske aktarer og en overordnet koordinerende enhed. Verfter og museer. Stryng

Smakkecenter. Havnefogeder.

...er ideens malgruppe/kunder?

Alle typer besggende, men primart mand over 50 dr og personer, som selv ejer trebade. Bru-

gerne af puslepladsen bar afgrenses til ejere og arbejdende pé bevaringsverdige traskibe.




Han Herred Havbade er et kulturcenter og badebyg-
geri indrettet i den gamle redningsstation pé Slette-
strand. Her renoverer et badelaug savel bygningen
som gamle, egnstypiske bade, som viser de badty-
per, der blev brugt p& de nordvestjyske kystlan-
dingspladser for 100 &r siden.

Projektet er stattet af en reekke fonde og er abent
for publikum. Se mere p& www.havbaade.dk

Hvordan...

..finansieres ideen?
Gennem kontrakter p& de enkelte projekter, sponsorer, Skibsbevaringsfonden m.fl.

...kan ideen faseopdeles?
Nej, ikke oplagt. Ideen kan dog realiseres et sted, for dernast at fa udlgbere andre steder. Formid-

ling og markedsfaring af tiltaget kan bygges oven pa. Evt. samarbejde med lignende tiltag i Mid-
delfart.

STYRKER SVAGHEDER
Puslepladserne kan tage hand om en vigtig be-
varingsopgave, og udbrede know-how om de
traditionelle, maritime handveerk. Her kan kultur-
arven formidles i sin rene og aktive form.

Pladsen skal drives af frivillige, og det kan vaere
vanskeligt at stille krav eller kontrollere denne
gruppe aktarer. Aktiviteten genererer ikke i sig
selv indtzegter, men kan understatte andre tiltag.
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MULIGHEDER TRUSLER

Synliggerelse af de lokale handveerk og tiltreekning
af treskibe til veerfterne og i lystbadehavnene.
Kan kombineres med organiserede besgg pa
varfterne mod betaling.

Puslepladserne kan ikke selv handtere alle typer
reperationer, og de vil veere afhengige af et
samarbejde med varfterne, der maske ser dem
som konkurrenter. Det kan vaere sveert at skaffe
egnede steder til puslepladserne. Tyverisikring.
Undga evighedsprojekter.
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Pa togt tilbage i tiden

Der findes adskillige gamle skonnerter, som sejler hel- og halvdagsture fra flere af havnene. De er bare
godt skjult og opererer som enkeltmandsforetagender og museumsskibe.

Fra 2010 overtager Maritimt Center Svendborg koordineringen af al dansk chartersejlads, og i den
forbindelse bar der skabes langt starre opmarksomhed omkring skonnertsejladsen. Gerne med forskel-
lige temaer til forskellige mélgrupper og felles markedsfaring. Mulighederne for at bruge skonnerterne til
ghop eller tematiserede udflugter med wine and dine bar ogsa dyrkes.

En classic week sejlads til alle de 5 havne er en anden ide, der kan synliggare skonnerternes rolle. Et
sédant tiltag kan skabes af Maritimt Center og de lokale sejlklubber.

Hvem...

...er aktgrer pa omradet i forvejen?
Private aktarer der sejler turbade. Mjglner og Meta sejler dagsture og ellers er der muligheder
for chartersejlads koordineret gennem Maritimt Center. Helge konkurrerer med skonnerterne.

...skal i spil fremadrettet?
Maritimt Center, turistbureauerne, cateringleverandarer, specialister som kan understatte en
tematiseret tur, f.eks. piratture for bgrnefamilier, wine and dine cruise for de nostalgisk luk-
surigse og vragdykningsture for undervandsentusiaster.

...er ideens malgruppe/kunder?
Alle typer besggende men i grupper efter interesse og nok med begranset appel til de unge.
Ivaerksattere med specialture, som kan samarbejde med en badejer. Firmaer og institutioner,
som chartrer en skonnert i kortere eller lengere tid.

Hvordan...

...finansieres ideen?
Gennem betalte ture og sponsorer.

...kan ideen faseopdeles?

1] Koordineret udbud af eksisterende skonnertsejladser gennem Maritimt Center med mulighed for
forudbestilling. Classic Week.

2] Samarbejder om tematiserede ture med lokale aktarer.




STYRKER . SVAGHEDER
De fleste vil & en god oplevelse ud af en sejitur Der er darlig skonomi i skibene og turene er
med en gammel skonnert, og fladen ligger der i E idag meget dyre. Manglende koordinering
vid udstraekning idag og reprasenterer en : betyder, at tilbudene traekker i forskellige ret-
eksisterende kulturarv. : ninger og ikke er synlige. Der mangler en

. baredygtig forretningsmodel.
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MULIGHEDER TRUSLER

Manglende koordinering. For skjult og for dyrt.
Manglende hyppighed i tilbudene.

@havets position som maritimt trekplaster for
sejlerturister betyder, at kundegrundlaget poten-
tielt er stort. Store muligheder for at inddrage
forskellige typer aktarer til temature. Kombination
med krydstogtsgaster.
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Den bla vejleder / kulturarvslods

Lige sé& vel som der findes naturvejledere, der
kan guide folk rundt i landskaber og natur-
omrader, s kan @havet f& sin BIa vejleder,
der formidler havnene og ghavet. Der kan
uddannes folk til at varetage den funktion

pa museerne og udbrede kulturarven til de
turister som gaester byerne.

Konceptet "Kulturarvslods” er en af flere
muligheder. Her kan der arrangeres eksklusive
guidede ture for sejlere i egen bad.

Hvem...

...er aktarer pa omradet i forvejen?
Turistbureauer, havnefogeder, naturvejledere. Idag kan man fra Faaborg komme pa tur med en
geolog til Bjgrng

...skal i spil fremadrettet?

Maritimt Center, Naturturisme, museer. Et samarbejde med Naturama er i stabeskeen.

...er ideens malgruppe/kunder?
Alle typer besggende men i grupper efter interesse.
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Hvordan...

...finansieres ideen?
Gennem Naturturisme, LAG og betalte guidede ture.

...kan ideen faseopdeles?
Den kan kare som et pilotprojekt, der efterfglgende evalueres. Alternativt kan der tilbydes en eller
flere vinkler pa turene.

STYRKER SVAGHEDER
Falger en trend, hvor man som besggende vil

lere noget og fa en malrettet information. For-
midlingen er fagligt forankret og aktiv. Den kan
stgtte op om alle de gvrige tiltag.

Kraever et driftstilskud og den/de rette person(-
er). En egentlig stilling kan vere vanskelig at
bestride, fordi den let bliver for bredt anlagt.

MULIGHEDER

TRUSLER

Vejlederen kan pétage sig en del af koordinering-
en af de gvrige projekter, og kan sikre, at der
bliver tankt nye tanker om formidling af natur- og
kulturarven.

Der kan engageres forskellige typer vejledere/
lodser til de enkelte ture.

@konomi. Manglende enighed om vejlederens
profil og opgaver.

.................‘................
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KONTAKT

STRATEGI FOR DANMARKS BLA HJERTE

Svendborg Kommune / Faaborg-Midtfyn Kommune / Langeland Kommune / rg
Kommune. 2011

Svendborg Kommune / Faaborg-Midtfyn Kommune / Langeland Kommune / &rg
Kommune / Svendborg Museum / @havsmuseet /&£rg Museum / COWI

SVENDBORG KOMMUNE
Arkitekt Klaus Johannessen
TIf. 62 23 30 55 / mail: klaus.johannessen@svendborg.dk

Arkitekt Jesper José Petersen
TIf. 62 23 30 60 / mail: jesper.jose.petersen@svendborg.dk

FAABORG-MIDTFYN KOMMUNE
Arkitekt Johanne L. Dufour Andersen
TIf. 72 53 20 29 / mail: johaa @ faaborgmidtfyn.dk

LANGELAND KOMMUNE
Specialkonksulent, arkitekt Helle Baker Norden
TIf. 63 51 62 19 / mail: heba@langelandkommune.dk

/ER@ KOMMUNE
Planlegger Helen Voge
TIf. 63 52 50 00 / mail: hvo@aeroekommune.dk

SVENDBORG MUSEUM
Museumschef Esben Hedegaard
TIf. 62 17 68 22 / mail: esben.hedegaard@svendborgmuseum.dk

PHAVSMUSEET
Museumsdirektar Peter Thor Andersen
TIf. 63 63 20 00 / mail: pta@fkm.nu

/ARG MUSEUM
Museumsinspektar Mikkel Kiihl
TIf. 62 52 29 50 / mail: mk@arremus.dk
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